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Ziele der Ruckverfolgbarkeit

Mit einer verbesserten Ruckverfolgbarkeit der Warenstrome von
Bio-Produkten sollen folgende Ziele erreicht werden:

m Skandalvermeidung durch Verhinderung von Betrligereien
und Minimierung des Eintrags von
unerlaubten/unerwiinschten Stoffen in Bio-Produkte.

m Eingrenzung der Auswirkung von Skandalen, durch mdglichst
schnelle und genaue ldentifizierung der Ursache/des
Verursachers sowie der betroffenen Ware.

m RlUckgewinn und Starkung des Verbrauchervertrauens. Die
Bio-Branche gibt sich mit den bisher vorhandenen
Qualitatssicherungsmal3nahmen nicht zufrieden, sondern
entwickelt diese standig weiter.
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Weitere Ziele

m ErfUllung von gesetzlichen Anforderungen
m Erfullung von Kundenanforderungen

m Im einzelnen Unternehmen stellt eine Rickverfolgbarkeit
der Waren die Voraussetzung dar, um auf

» Kundenreklamationen und
» Intern festgestellte Qualitdtsabweichungen

reagieren zu konnen....

... und ist damit Voraussetzung fur ein funktionierendes
Qualitatssicherungssystem
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Zusatznutzen entwickeln

Aber Ruckverfolgbarkeit kostet auch Geld!

Welcher Zusatznutzen kann aus der Investition In
die Ruckverfolgbarkeit gezogen werden?

Tue nicht nur Gutes sondern spreche auch
daruber!

-> Entwicklung von Instrumenten flr die
Verbraucherkommunikation
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Beispiele RV in Verbraucherkommunikation

m Rindfleischetikettierungsverordnung (1760/2000)

» Referenznummer/Kennnummer des Tieres
» Mitfuhrung der Referenznummer tGber

die gesamte Kette R rlintilenl

» Angaben zum Land der Geburt, Mast, S 125 » B9 456
Schlachtung und Zerlegung T —

> Zu(lja;sulngsnburpmgr des Schlacht- Rinderfilet

un Criegehetrienes Geourt in: Gsterrelch  Masl ine Gsterreich

Schlacht in: Deutschland Zerlest in: Deutschland

Schlachl~Zer]l -N~ ESIZ3-E2455

tbserackt an: 17,10, 2000
MNeutral kontrelliert durch: MBU Stat.
DE-08-1838-BLEKOO1S5-0 Nr . 550XX

A O X A

#39221100000371 00w
®
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Beispiele RV in Verbraucherkommunikation

m Bestimmungen Uber die Vermarktungsnormen fir Eier

» Kennummer des Erzeugerbetriebes

;34

Erfasst sind alle durch KAT und
Gitegemeinschaft kontrollierte Eier aus
europdischen Landern. Meben dem
Mamen und der Adresse erhalten Sie
aktuelle Bilder vom Legebetrieb, dem
5tall und den Hithnern.

0 = Biohaltung
1 = Freilandhaltung
2 = Bodenhaltung

3 = HKafighaltung
DE = Deutschland -
®
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Beispiele RV in Verbraucherkommunikation

Erfasst sind alle durch KAT und
Gutegemeinschaft kontrollierte Eier aus
europaischen Landern. Meben dem
Mamen und der Adresse erhalten Sie

aktuelle Bilder vam Legebetrieh, dem
Stall und den Hilhnern.

//{n FiBL

Ort: Wangen/Primisweiler
Betrieb: Endral

Dieser Betrieb unterliegt unserem Kontrollsystem und wird regelmaiia
iberwacht.

Legebetrieb und Stall (Zum Vergrofern bitte ins Bild klicken!)
e : —

Kontrollierte Biohaltung

Jeder Legehenne steht neben dem gesamten Stallraum tagsiber sin uneingeschrénkter
Freilandauslauf zum Laufen, Fiden und Schamen zur Verfigung. Die Freiflache muss
Buschwerk, Hedien oder sonstige Unterschlupfmiglichkeiten sowie Wassertrdnken fir die
Tiere bieten. In der Biohaltung darf ausschliellich tkologisch erzeugtes Futter aus

gentechnisch unverdnderten Erzeugnissen verwendst werden.
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Kernaussagen

= Wir wissen wo unsere Produkte herkommen
m Die Herkunft der Produkte ist transparent

m Deshalb kénnen wir Ihnen die Qualitat der Produkte
garantieren

m Sie kdnnen Sich selbst ein Bild von dem Betrieb
machen

m Mehr dazu erfahren Sie sicherlich bel den nachsten
beiden Vortragen!
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit
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