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Uber uns

ZMP: Zentrale Markt- und Preisberichtstelle

fur Erzeugnisse der Land-, Forst- und
Erndhrungswirtschaft GmbH,

Bonn, Berlin, Hamburg, Stuttgart, Minchen
144 Mitarbeiter

Aufgaben:

e Kontinuierliche Beobachtung der Méarkte

e schnelle, ausgewogene und qualitativ hochwertige Berichterstattung
e Marktransparenz fur alle am Markt Beteiligten

Finanzierung:

e bisher: Absatzfonds der deutschen Agrarwirtschaft, Holzabsatzfonds
e Eigeneinnahmen, Schutzgebihren, Bundeslander




Uber uns @MP

P r0d u kte I M 5 rkte Vera’b‘—:‘}ﬁte Bio-Produkte - Materilien zur Markiberichterstatiung~~ Band 86

e Vieh und Fleisch c‘)komarkuamtygh/
e Eier und Geflugel 2009 7

e Milch ‘ '

e Ackerbau

e Gartenbau

[ ]

Forst und Holz

Querschnitt

Verbraucher, GroRverbraucher, Marktforschung Shologischen Landbau

Seit tiber 15 Jahren: Oko-Markt-Berichterstattung Verkaufsp;eise im (
ZMP

Internationale Méarkte

Medien, Offentlichkeitsarbeit

Verbreitung der Ergebnisse

Print: z. B. Wochen-, Monatspublikationen, Jahrbiicher, Studien, Faxabruf
Elektronisch: Onlinedienste, Newsletter, SMS

Prasentationen

Fach- und Publikumsmedien

Themen @MP

e Markttrends 2008

e Spots auf die Markte fiir
o Gemiise/Kartoffeln
e Obst
e Milch
o Kase
e Eier
e Fleisch

e Perspektiven




Umsatzentwicklung der Bio-Lebensmittel in ZMP
Deutschland, (ohne Genussmittel und AuBer-Haus-Verzehr) Okologischer

Bundesprogramm

Landbau

Umsitze in Mrd. Euro 2,05 2,7 3,01 3.1 3,5 3,9 4,6 5,3 5,8
Anderung zum Vorjahr

mLEH

o Naturkostfachgeschifte

B Reformhauser

OHandwerk

BmErzeuger

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels
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2000 —2007: Prof. Dr. Ulrich Hamm, Fachgebiet Agrar- und Lebensmittelmarketing, Universitdt Kassel
2008: ZMP-Analyse 2009 auf Basis der Paneldaten von GfK, nielsen und bioVista

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

Umsatzentwicklung nach Segmenten ZMP
Bio-Lebensmittel inkl. Getrinke, in Prozent e
Landbau
Anteile Veranderung 2008 vs. 2007
-- w SORwaren und ——
2 Knabberartikel
17 4 Babynahrung 25
m Getranke
20,3
] 22,0
® Milch-und
Molkereiprodukte
restliches 20.7
i 45,2 Trockensortiment '
Frische 4,2
2007 2008  Erische: Brot, Fleisch, Fleischwaren/Wurst, Geflugel, Obst, Gemuse, Kartoffeln, Eier

ZMP-Analyse 2009 auf Basis der Paneldaten von GfK, nielsen und bioVista




CMA

Umsatzentwicklung nach Einkaufsstatten ZMP

Umsatzédnderung 2008 vs. 2007, in Prozent Okologischer

Landbau
oy 02

Getrankeabholmarkte 28,6
Discount 19,0
Drogeriemarkte 15,3
LEH ohne Discount 14,5
Naturkosthandel 8,8
5,1 Handwerk
-5,4 Restliche Einkaufstatten

-8,8 Direktvermarktung
|

ZMP-Analyse 2009 auf Basis der Paneldaten von GfK, nielsen und bioVista

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

CMA

Renner im konventionellen Handel 7ZMP
Lebensmitteleinzelhandel, Drogeriemirkte und Getrinkeabholmairkte e
li: Umsatzanteile am Bio-Gesamtmarkt, re:Veridnderung 2008 vs. 2007, in % Landbau

i |

100

3,6 e 72
1,5 VWein und Sekt  —— 4

1,7 Fleisch® 1—"
1,6 Bohnenkaffes, abgepackt —ﬁ

0,5 Tiefkihl-Pizzen —2%
3,3 Fleischwaren/Wurst ﬂ 33 Absatz
0,8 Schokowaren = = Umsatz

1,7 2329
) _—
0,7 Honig __
1,1 Speised! 25
1,7 sOBe Brotaufstriche #321

0,8 Kisutertee 22
16
3,2 Joghurt  p'is

Auswahl: mind. 0,5 Prozent Umsatzanteil an den Bio-Lebensmitteln im konventionellen Handel

*chire Giofiteile u. Kaufe >~ 10 kg

ZMP-Analyse 2009 auf Basis der Paneldaten von GfK, nielsen und bioVista

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




CMA

Penner im konventionellen Handel 7ZMP
Lebensmitteleinzelhandel, Drogeriemérkte und Getrinkeabholmirkte e mon
li: Umsatzanteile am Bio-Gesamtmarkt, re:Verdnderung 2008 vs. 2007, in % Landbau
]
-4

0,9 Butter o !

5.3 Kese S —

2,8 Frischkartoffeln B 4 q Absatz

0,6 Schlagsahne 5 ﬁ! m Umsatz

3

0,8 Quark _ 7
11,9 Frischobst =3 F 5
,
.

1,2 Reiswaffeln
1,0 Stikgeback -

Auswahl: mind. 0,5 Prozent Umsatzanteil am gesamten Bio-Lebensmittelmarkt
ZMP-Analyse 2009 auf Basis der Paneldaten von GfK, nielsen und bioVista

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

CMA

Ranking Absatzanteile ZMP
Lebensmitteleinzelhandel, Drogeriemirkte und Getrinkeabholmairkte e
2008, in Prozent Landbau
Umsatzanteil am Bio-Lebensmittelmarkt Bio-Absatzanteil am jeweiligen Gesamtmarkt
|
1,2 Reiswaffeln 76,9
I
6,3 Baby-Glaschen | 56,5
0,9 Gemasesaft 50,0
I
0,6 Getreideprodukte | 37,9
0,4 Rohrzucker 32,5
I
0,6 Baby-Brei 28,0

1,6  Milchmischgetrinke |20,8

1,7 Miisli 127
0,9 Milchpulver | 11,0
4,4 Frischmilch 10,7

I
0,6 pflanzl. Brotaufstrich | 8,2

|
Auswahl: mind. 0,3 Prozent Umsatzanteil am gesamten Bio-Lebensmittelmarkt
ZMP-Analyse 2009 auf Basis des nielsen-Handelspanels

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels
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Mohren dominieren Gemiiseabsatz

Mengenanteile in Prozent

CMA

ZM P Bundesprogramm

Okologischer
Landbau

Absatz in Tsd Tonnen 109,8 +5,3
8,4
Sonstiges Gemuse 6.6
Trockenzwiebeln
m Salat-/Blattgemuse 12.7
Kohlgemuse m
Sonstiges Fruchtgem. .
® Tomaten
Sonstiges Wurzelgem. 447
Méhren
2006

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

1156  +0,9 1147
9,1 7.7
5.4 -'x-52
m7 1 6,5
132 14,0
43,3 44 1
2007 2008

ZMP-Analyse 2009 auf Basis des GfK-Haushaltspanels




Fehlendes Angebot bremst Nachfrage

CMA
ZMP Bundesprogramm

Mengenverdanderung zum jeweiligen Vorjahreszeitraum in Prozent Okologischer

Landbau

Mdhren chine Laub

16.1
09
43 9.8 31
Kartoffeln
8,8
2,2
- -5,2 ’
20 -14 .4
Tomaten 29 0
8,8 12,1 9.4
— — ‘ .
-10,5
2008 Jan-Mrz Apr-Jun Jul-Sep Okt-Dez
BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Analyse 2009 auf Basis des GfK-Haushaltspanels
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CMA

2008: Weniger Bio-Obst nachgefragt ZMP
i o
Landbau
Menge in Tsd. Tonnen Verdnderung 2008: 2007 in %
82,6 123,1 134,5 129,6  Bio-Frischobst -3,7

: rRestliche Obstarten A%

E mErdbeeren 37%

m Tafeltrauben 17%

. OBirnen 27%

w Kiwis 4% ||

. OZitronen AT%

m Apfel 6% [
OOrangen j 12%
' L/ Bananen %
2005 2006 2007 2008
sBME-Analyse 20094t Basis des fi;Haushaltspanels Okomarkt Jahrbuch 2009 0-01

CMA

Bio-Apfel
Mengenverinderung 2008 vs. 2007 ZMP e
Haushalte ochne Nutzgarten Bio-valide m konventionell
09 11 39 21
31,4 57 _35‘9_—
2 -11.1
Nutzgartenbesitzer
7,1 6.8
123 -0,7 -36,0 28 -18 3
| 707 7
Jan-Mrz Apr-Jun Jul-Sep Okt-Dez

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Analyse 2009 auf Basis des GfK-Haushaltspanels
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Bio-Milchabsatz im konventionellen Handel 7ZMP
LEH inklusive Drogeriemarkte - ohne Naturkosthandel
40 7 Absatz in Mio. Liter je Quartal +11 %
+37%
35 - [
+ 39 %
30 -
25 - +24 %
20 +19 %
15 -
10 Frischmilch
5 -
0 _
5 i 49 3 7 42 3 24453 ;4333743
s & 3 8 8 &§ 83 8 3 &8 83 8 58 & 8 68 &8 & 3 &8
2004 2005 2006 2007 2008
BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP—AnaIyse 2009 auf Basis des nielsen-HandeIspaneIs




Bio-Frischmilchabsatz im konventionellen Handel ZMP
LEH inklusive Drogeriemarkte - ohne Naturkosthandel

in Mio. Liter 76,0 107,0 121,3

m Verbrauchermarkte

®m Supermarkte

~ Discounter

= Drogeriemarkte

2008 2007 2008

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP—AnaIyse 2009 auf Basis des nlelsen-HandeIspaneIs

- . CMA
Bio-Milchabsatz im Naturkosthandel 7MP

in Mio. Liter, rot: Entwicklungsraten in Prozent

Absatz in

. . 2176 +20 258 +18 304 +12 340 +13 38,6
Mio. Litern

= Frischmilch
® H-Milch

2004 2005 20086 2007 2008

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP—AnaIyse 2009 auf Basis des blonsta-HandeIspaneIs
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Bio-Kaseabsatz ZMP

Absatz in Tonnen je Quartal

4000 1 Lpedlenungstheke, lose

3.500 OvomHandel verpackt +19 % i

3.000 O SB-Regal, verpackt +12%

2.500

2.000

1.500 -

1.000

500

(=3 a (=3 o s a
@ v @ @ S
s 2 s s Js
= = = = =
= = = = =

0

Okt-Dez

Dkt-Dez
Jan-Mrz
Apr

th-Dez
Jan-Mrz
Apr

Jan-Mrz
Apr-Jun
th-Dez
Jﬂn-Mrz
Apr-Jun
er.t-Dez
Jan-Mrz
Apr-Jun

2004 2005 2006 2007 2008
ZMP-Analyse 2009 auf Basis des GfK-Haushaltspanels

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels




CMA

Bio-Kase: Discount verliert Marktanteile 7ZMP

Mengenanteile in Prozent

Bundesprogramm
Okologischer
Landbau

Menge in Tausend Tonnen 12,0 +22 % 14,6 -3% 14,1

B LEH ohne Discounter

ODiscounter

@ Naturkostfachhandel 161 43,6 36,3

B Erzeuger/Wochenmarkte

19,8 19,1 23,3
B Restliche Einkaufsstatten 7.7 7.7 4.9
4,5 4,6 5,2

2006 2007 2008

Quelle: ZMP-Analyse 2009 auf Basis des GfK-Haushaltspanels. Hinweis: In einem Haushaltspanel wird das Niveau des
BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels Naturkostfachhandel unterschétzt, die Entwicklung ist dennoch aussagekrétftig.

CMA

Bio-Kase: Wohin haben die Discounter verloren? ZMP

Gewinn — und Verlustsalden: Mengen in Tausend Tonnen

Bundesprogramm

Okologischer
2007 vs. 2006 2008 vstdhﬁﬂ?
Mmge;::fﬁ'}‘femng 727 1.244
Discounter konv. 385 -747
Vollsoitimenter konv. | 259 -253
Naturkesthandel -51_ -G0
Direktvermarktung konv. -1 7_ -35
Vollsoitimenter Bio -21% -21
Direktvermarktung Bio -7_ 1
Sonstige Einkaufsstatten | 34 14

Inten-/Exd¢ensivierung _1 45 -144

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels ZMP-Analyse 2009 auf Basis des GfK-Haushaltspanels
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Mengenanteile Haltungsformen

gestempelte und identifizierte Eier, 2008, in Prozent

Bundesprogramm
Okologischer
Landbau

304 295 285 285 284 277 275

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul

m  Kafighaltung

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

i

30.0 305 345 351

35,2

Aug Sep Okt Nov Dez

Bodenhaltung » Freilandhaltung m Okologische Eizeugung

ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels




Kombinationsanalyse Kaufer
gestempelte und identifizierte Eier, 2008

CMA .
ZMP — s

Bundesprogramm
Okologischer
Landbau

Freland-Boden-Kafig 4
Boden-Kifig
Freiland-Boden |
Kafig
l 7.2
71
6,3
6,2
5,7
4.4

3,3

reiland

Bio-Freiland-Boden-Kafig

Bio-Boden-Freiland
Boden
Freiland-Kafig
Bio
Bio-Freiland-Kafig
Bio-Boden |
Bio-Boden-Kafig

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

8,9

20,6
14,9
11,5

ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels

Paralellverwendungsanalyse Bio-Eier

CMA .
ZMP — s

Bundesprogramm

BioFach, 20. Februar 2008, Barbara Bien, Dr. Paul Michels

gestempelte und identifizierte Eier, November 2007 bis Oktober 2008 Okalogischer
Landbau
Die Kaufer von Bio-Eiern Restbedarf der zum Vergleich: Index
decken ihren Bedarf (Menge) Kaufer von Bio-Eiern Marktanteil
an Eiern zu ... Prozent (ohne Bio-Eier)
tiber Bio-Eier
24,8
Freilandhaltung 195
48,2
32,5
Bodenhaltung 90
tiber Eier anderer
Haltungsformen 70.9 29,2
42,8
Kafighaltung 53
22,6

ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels
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Bio-Fleisch* nach Einkaufstatten

Anteile in Prozent

in Tsd. Tonnen

5,6

m LEH ohne Discounter

6,6

Discounter 16,1
m Naturkostfachhandel
Metzgerei
9 49,5 43.9

Erzeuger/Wochenmarkt st -

g 23,7
Restl. Einkaufsstitten 10,9 11,3 78 10,5

2.4 1.7 2,8 2.2 33

2004 2005 2006 2007 2008

*ohne Grol3teile u. Kaufe > 10 kg

Quelle: ZMP-Analyse 2009 auf Basis des GfK-Haushaltspanels. Hinweis: In einem Haushaltspanel wird das Niveau des
Naturkostfachhandel unterschétzt, die Entwicklung ist dennoch aussagekraftig.




Fleischwaren/Wurst* nach Einkaufstatten

Anteile in Prozent

in Tsd. Tonnen 7,5

O Vollsortimenter

Discounter

B Naturkostfachhandel

Metzgerei
Erzeuger/Wochenmarkt

19,3
Restl. Einkaufsstitten

42

2004

*ohne Kaufe > 10 kg

7,6

51,8

13,3
49
2005

47,9

1,1
42

2006

38,7

Shar
10,2 85
4.9 4.5
2007 2008

Quelle: ZMP-Analyse 2009 auf Basis des GfK-Haushaltspanels. Hinweis: In einem Haushaltspanel wird das Niveau des
Naturkostfachhandel unterschétzt, die Entwicklung ist dennoch aussagekraftig.
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Kauferreichweiten und Loyalititen** 7MP

Basis: Menge, 2008, in Prozent

. * Basis: Wert
Frische TOTAL
83
Gemuse | 56
Obst | 50
10|
= 37 B Bedarfsdeckung
Kase 6
28 .. . .
Eier o5
) _ ** Wie viel Prozent ihres Bedarfes in
Fleischwaren/Wurst 25| der Warengruppe decken die
1 jeweiligen Bio-Kunden mit Bio-
Kartoffeln 22 Produkten? (Basis Menge)
on B
Fleisch | 10
Fruchtjoghurt nach Einkaufstatten 7ZMP
Anteile in Prozent
Menge in Mio. Tonnen 13,1 +43 % 18,8 +13 % 21,3
B Naturkosthandel
@ Verbrauchermarkte
B Supermarkte
ODiscount “
O Drogeriemarkt 34,4 36.4
18,8
| adyad : 300 : 25
2006 2007 2008

ZMP-Analyse 2009 auf Basis der Handelspanels von nielsen und bioVista




Fruchtjoghurt: Immer weniger interessante ZMP
weilBe Flecken bei der Distribution

Fruchtjoghurt: numerische Distribution, Monatsmittel

2005 | 2006 | 2007 | 2008

Gesamt (LEH + DM) 73 73 73 72

Konventionell (LEH + DM) 73 73 72 72

Bio (LEH + DM) 18 29 45 48

Verbrauchermarkt 61 79 95 98
national

Verbrauc.:hermarkt 56 71 88 93
regional

Verbrauchermarkt klein

(1000-2500gm) %6 63 76 9

Supermarkt 37 43 57 64
grof}
Superrparkt 6 9 13 15
klein
Discounter 20 50 87 89
Drogeriemarkt 1 2 2 2
ZMP-Analyse 2009 auf Basis des nielsen-Handelspanels
Differenzierte Zielgruppenansprache in der Krise — ZMP

__Abschied vom Durchschnitt

Krisenresistente
Haushalte
46%
¢ Sorge, Ohnmachtsgeftlihle ¢ Verantwortung fir die
e Hier regiert der Geldbeutel Zukunft
(Hauptsache ,Billig") e Das ,Gute' unterstitzen
; Fokus: Preis C < Fokus: Qualitat, Marke
(Handelsmarken) (Premium)
Innovationen: Billig Innovationen: Gesundheit,
und/oder Convenience Bio, Fair Trade,
(Zeitersparnis) Nachhaltigkeit (LOHAS)

Fastfooder Gourmet/Okologe




Wie entwickelt sich Bio in der Krise?

QMP

Negative Faktoren:

E Distributionsliicken
im LEH werden
seltener

E Erste Bio-Marke
fur's Image der
Einkaufsstatte,
zweite Bio-Marke
muss eine kon-
ventionelle ver-
drangen

E Viele Wechsel-

kunden haben den  Wir wiinschen der
Boom seit 2006 Bio-Branche
v_erursacht. Sie sind e e
nicht besonders _

loyal zu Bio. Gliick!

Positive Faktoren:

E Bio-Klientel
krisenresistent

E Geringe Inflation
lasst Spielraum

E Gesundheitsbe-
wusstsein bleibt
wichtig

E Umwelt- und
Tierschutz bleiben
wichtig (Klimadis-
kussion)

E Angebotseng-
passe passé(?)




