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Is the Stock Market Getting Too Risky? = The Dubious Jesus Tomb Quelle: Time magazine (2007)
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Verdnderte politische Rahmenbedingungen

* Wohin steuert die Gemeinsame Agrarpolitik
(GAP) der EU?

* Welche Auswirkungen hat dies fir den
heimischen Sektor?
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Trend bei Zahlungen der GAP

- Abnahme der direkten (garantierten) Zahlungen wird sich (radikal) fortsetzen

- Zahlungen werden vermehrt an Bedingungen wie Tierwohl, Qualitdts- und
Umweltauflagen geknipft werden (,,Okologisierung*)

- Im Zuge des Health Checks zeichnet sich weitere Umschichtung in 2. Saule ab
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Trend bei Zahlungen der GAP

- Geringer Anteil klassischer Marktordnungszahlungen



Landwirte rufen trotz guter Ernte nach Unterstiitzung

" Landesbauernverband zufrieden mit Getreideernte - Hohe Dﬁngemlttelprelse driicken die Snmmung Reizthema Blokraftstoffe

KONGEN. Die Bauern im Land erwar-
ten eine iiberdurchschnittliche Getrei-
deernte. Viele Betriebe dchzen jedoch
unter den hohen Energiepreisen. Bau-
ernprasident Rukwied fordert Preisga-
rantien, Steuersenkungen und weitere
Forderung von Biokraftstoffen.

Von Felix Holtermann

Dle Getreideernte ist weitgehend abgeschlos-
Landesweit eingefahren sind” Winter-
gerste‘und -raps, noch auf den Feldern ste-
hen in einigen Regionen Weizen, Braugerste
und Hafer. Besonders glinstige Witterungsbe-
dingungen herrschten im Stidwesten; im
Nordosten hatten die Bauern mit Trockenheit
zu kdmpfen. .Insgesamt war die Ernte in
Baden-Warttemberg leicht nbtrdurchschnm-
lich, mit regionalen: Schwankungen®, sagte
Joachim Rukwied gestern auf der Emteprmc—
~konferenz in Kongen. Der Prisident des Lan-
desbauemverbands rechnet mit flinf bis zehn
Prozent hoheren Ertragen als im vergange-
nen Jahr, bel zufriedenstellender Qualitit.
Rukwied betonte, dass man die Steigerungen
nicht diberbewerten dirfe: 2007 sei ein du-
Rerst schlechtes Jahr gewesen.

Insgesamt sind die Anbaufliichen fur Ge-
treide deutltich gewachsen, allein in Baden-
womembefx um 5,8 Prozent. Grund ist die
schlechte Varjahresernte: Nachdem die welt-
weite Nachfrage Ober dem Angebot lag,
setzte die EU fiir 2008 erstmals ihre Getreide-
Importzdlle und das Flichenstilllegungs-
programm aus. Das Extremjahit 2007 machte

Aussagen von Bauernprdsident Rukwied in der STZ vom

21. August 2008:




Aussagen von Bauernprdsident Rukwied

-1 Landesbauvernverband erwartet stark schwankende
Marktpreise

o Getreidepreis wird durch Olpreis und Finanzmdrkte
beeinflusst

"Um die Bauern zu schitzen, missen hier neue Wege
gegangen werden", forderte Rukwied. Als Beispiel
nannte er staatliche Preisabsicherungen und
langfristige Liefervertrdge, die Abnahmepreis und
-menge garantieren.



Aussagen von Bauernprdsident Rukwied

0 ,,Wir brauchen nicht noch mehr Cross-Compliance-
Verpflichtungen®

o ,Auch nach dem Jahr 2013 bendtigen wir Bauern
Zahlungen aus der Ersten Sdule, ohne die wdren wir
nicht wettbewerbs- und existenzfdhig*

(Aussagen Bauernkundgebung Ravensburg 2008)



Agrarkommissarin Mariann Fischer Boel

Rede auf dem dt. Bauerntag 2008

71 Fischer Boel forderte die deutschen Bauern auf, mit
ihrem Angebot stdrker dem Markt zu folgen:

11 ,Die Markte wollen hohe Qualitat®, nicht billigen
Kdse und billige Milch.

1 »In Asien (entstehen) neue Mdrkte. Wenn wir diese
Gelegenheit nicht nutzen, werden es die
Neuseeldnder tun, und wir bleiben zurick"

Quelle: Tagesschau.de, 01.Juli 2008



Markte fir Bioenergie

* Politisch gewollte Leistung durch Landwirtschaft

* Garantierte Preise nur auf der Einnahmeseite

* Problem der Kostennachteile speziell ggu.
Ldndern wie Brasilien
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Madarkte fur Bioenergie

o ,,NaWaRo-Bonus* Gberdenken

O Langfristig garantierte Einspeisevergitung ldsst Investition
lukrativ erscheinen

o0 Volatilitat der Rohstoffmdrkte und verdnderliche Kosten fir Input
bleibt bei Betrachtung oft unbericksichtigt

0 Drosselung einiger Biogasanlagen im letzten Jahr (z.B. Verbio /
Schwedt)

= Ddanemark, Osterreich als Positivbeispiele

O Holznutzung
o BHKW

71 Faire Bewertung muss Speicherbarkeit und Transport-
fahigkeit des Energietragers bericksichtigen

o ,,Wdrme"“ ist nicht beliebig transportierbar
O Mobile Gesellschaft ist Fakt
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Markte fir Bioenergie

1 ,Insgesamt kommt der Beirat (...) zu dem Ergebnis,
dass die deutsche Bioenergiepolitik grundlegend
Uberdacht werden sollte.”

1 Deutsches Biomasse-Forschungszentrum (DBFZ) in
Leipzig eroffnet

Quelle: Wissenschaftlicher Beirat Agrarpolitik beim BMELV (2007)



Mdrkte fur Lebensmittel

* Internationale Verdnderungen
* Auswirkungen auf den heimischen Markt
* Ansatzpunkte fir Regionalvermarktung



1 Nachbarschaftseffekte™ gewinnen vor dem
Hintergrund steigender Olpreise (wieder) an
Bedeutung

1 Jeff Rubin (Okonom, CIBC Markets Bank):

0 ,,Transportkosten sind Sand im Getriebe der
Globalisierung*

o Transportkosten grof3tes Hindernis fir den
internationalen Handel

* Geografische Ndhe zwischen Erzeugung und Konsum



1 Nachbarschaftseffekte™ gewinnen vor dem
Hintergrund steigender Olpreise (wieder) an
Bedeutung

0 ,,Marokkanische" Krabben und ,,islandische® Sushi vor
dem Aus?

0 lkea verlegt seine Produktionsstatten fir den US-Markt
nach Nordamerika

* Geografische Ndhe zwischen Erzeugung und Konsum



Auswirkungen auf den Markt

-1 Regionaler Rohstoff- und Warenbezug gewinnt sowohl
aus okonomischen, als auch aus ckologischen
Uberlegungen an Bedeutung

71 Frage nach den food miles wird relevant



Quelle: Leopold Centre (2005)



Auswirkungen auf den Markt

-1 Regionaler Rohstoff- und Warenbezug gewinnt sowohl
aus Skonomischen, als auch aus Skologischen
Uberlegungen an Bedeutung

71 Frage nach den food miles wird relevant
71 Verbraucher hinterfragt Herkunft

1 Wal Mart startet Offensive fir den regionalen
Warenbezug, um lange Transportwege zu umgehen

=> Okonomie & Okologie = Regionalit&t



Buy Local

Summer is a great time to
buy fresh, locally grown
fruits and vegetables.

Quelle: Wal Mart (2008)

Auswirkungen auf den Markt



Bio Batavia Eisherg
rot oder griin, aus Bemhausan
Stilck .

Bio Kiirbis Hokkaido
aus Denkendorf, 1 kg

Bio Apfel Elsta
§ aus Lauffen/Neckar, 1 kg

Auswirkungen auf den Markt

Birnen Williams Christ
aus Lauffen/Neckar, 1 kg

Zwetschgen
vom Bodensee, 1 kg

Quelle: Migros Deutschland (2008)




Markt oder Politik?

»,Jetzt kommt etwas Einzigartiges auf »Kurze Wege, frische Ware, mehr
den Teller und in das Glas: Heimat.“ Kontrollen*

W UNSERE \

AUS INTEGRIERTEM UND
KONTROLLIERTEM ANBAU

HEIMAT

Quelle: Edeka Sidwest (2008) Quelle: MBW Marketinggesellschaft mbH (2008)



Marke

Produkte

Qualitat & Sicherheit
Produzenten

Partner

Rezepte aus der Heimat

Home

Quelle: Edeka Suidwest (2008)

Es gibt viele Moglichkeiten, die Heimat zu erkunden.
Jetzt sogar auf Threm Tisch.

Jetzt kommt etwas Einzigartiges auf den Teller und in das Glas: Heimat. EDEKA Sudwest bietet
Ihnen mit der Marke ,Unsere Heimat - echt & gut" viele gute Lebensmittel aus dem Sudwesten
Deutschlands. Erkunden Sie doch mal, was wir Thnen auftischen.




Schmeck den Siiden

Baden-Wiirttemberg

£ Schmeck den Siiden...
Baden-Wu recemberg

k? l Quelle: MBW Marketinggesellschaft mbH (2008)




Der sensibilisierte Verbraucher

-1 Bewusstsein der Verbraucher ggu. Lebensmittel wird
u.a. beeinflusst durch

0 mikrobakterielle Kontaminationen und Pestizidrickstdnde
0 Fettanteile & Inhaltsstoffe

0 Debatten um Gentechnik, Nanotechnologie

0 Medien

O Industrialisierung und Internationalisierung der
Erndhrungsindustrie

o Fehlende Transparenz und Kontrollmoglichkeiten

Quelle: In Anlehnung an Verbraucherkommission Baden-Wirttemberg (2006)



Der sensibilisierte Verbraucher

-1 Bedeutungszuwachs von
O Transparenz,
o0 Qualitat und
O Ndhe
11 Folglich steigt Attraktivitat und Chance fir den

|adndlichen Raum, als ,,Qualitatsraum® wahr
genommen zu werden

Quelle: In Anlehnung an Verbraucherkommission Baden-Wirttemberg (2006)



Empfehlungen Verbraucherkommission
Baden-Wirttemberg

Starkung und Kommunikation regionaler Produktion und
Vermarktung saisonaler Produkte

Orientierung auf qualitativ hochwertigere Produkte

Erzeugung qualitativ hochwertiger und unbelasteter
Lebensmittel

Regionale Herkunft sagt noch nichts Gber
Rickstandsbelastung aus

»,Bevorzugung entsprechender Produkte durch die
Verbraucher ist nur dann sinnvoll, wenn diese Produkte auch
tatsdchlich Vorteile gegeniber vergleichbaren Produkten
nicht-regionaler Herkunft besitzen.” (siehe ndchste Folie)

Vorteile wie Erhalt von Kulturlandschaft, Starkung von
Wirtschaftsregionen deutlicher kommunizieren

Quelle: In Anlehnung an Verbraucherkommission Baden-Wirttemberg (2008)



Empfehlungen Verbraucherkommission

Baden-Wirttemberg

= Okomonitoring-Programm Verbrauchern und
Produzenten besser bekannt machen

o Nutzung fir weitere Verbesserung der Qualitat von
Lebensmitteln

o ,,Grundlage und Ansporn fir eine weitere Verbesserung der
Produktqualitat®

Quelle: In Anlehnung an Verbraucherkommission Baden-Wirttemberg (2008)



Politische Ansatzpunkte

71 MLR beteiligt sich im Zuge der Nachhaltigkeitsstrategie am
Projekt ,,Hochwertige Lebensmittel aus unserem Land*

0 Erhaltung und Stdarkung regionaler Landwirtschaft und
Verarbeitung

0 Herausstellung der Vorzige heimischer Produkte und
regionaler Wirtschaftskreisldufe ggi. Wirtschaftsbeteiligten
und Verbrauchern



Politische Ansatzpunkte

o1 Erfolgreiche Konzepte, mittels denen Regionalitat und
heimische Erzeugung in BW geférdert wurde und werden:

B Lk

'REGIONEN| AKTIV

e | T

Land gestaltet Zukunft




...und ihre Umsetzung im Markt

1 (Am Beispiel der Modellregion Reutlingen; Plenum-Férderung
und Teilnahme an RegionenAktiv)

71 Projekte und Initiativen, die durch die MaBBnahmen geférdert
und weiterentwickelt wurden:

www.albhoftour.de

www.alb-leisa.de

www.albbueffel.de

www.albkaes.de

www.albschneck.de

www.alb-dinkel.de

Machbarkeitsstudie Gber die Erstellung eines regionalen Schlachthofs
(vgl. ,,Erfolgsgeschichte” Erzeugergemeinschaft Schwabisch Hall)


http://www.albhoftour.de/
http://www.alb-leisa.de/
http://www.alb-leisa.de/
http://www.alb-leisa.de/
http://www.albbueffel.de/
http://www.albkaes.de/
http://www.albschneck.de/
http://www.albschneck.de/
http://www.albschneck.de/
http://www.albschneck.de/
http://www.albschneck.de/
http://www.albschneck.de/

Umsetzung im Markt

0 ,Radikalste® Form, Qualitat und Regionalitat zu vereinen:

= Kombination aus Regio und Oko bieten Chancen fir heimische
Agrarerzeugung

o1 Politik unterstitzt Marktentwicklung und fordert Regionalstrukturen



Umsetzung im Markt

71 Politik war (bei der Einfihrung des Siegels) deutschlandweit
Vorreiter (,, Wir kénnen alles....”), lauft der Entwicklung aber
momentan hinterher
0 Fléchenzuwéchse finden vermehrt in anderen Bundesldandern / im Ausland

statt

o Ausweitung der Oko-Férderung wére ein klares politisches
Bekenntnis zu einer regionalen Qualitatsoffensive

1 Denkbar wdre auch ein umfassender Aktionsplan zur
Forderung der okologischen Produktionsweise, wie es Berlin-
Brandenburg vorgemacht hat



Kritische Diskussion & Ausblick

* Internationale Debatten zur Zukunft der
Agrarwirtschaft

* Auswirkungen auf den heimischen Sektor
* Mdrkte als Chance — Nutzung von Innovationspotential

* Ausblick Milchmarkt

* Fazit



Bericht des Weltagrarrats

-1 Bericht Frihjahr 2008 veroffentlicht

0 ,,Agrarexperten fir radikale Wende*

O In der durch Experten geforderten ,,Agrarrevolution®
mussten die lokalen Produzenten wieder zu ,,Managern
ihrer Okosysteme* werden (Quelle: Stuttgarter Zeitung,

16. April 2008)
11 Dies gilt m. E. nach nicht nur im internationalen
Kontext, sondern kann auch als wichtige Aussage fir

unsere heimische Agrarproduktion verstanden
werden



~+Manager seines Okosystems" —

Bedeutung fir Landwirte in BW

1 Analyse des heimischen Marktes und des ndheren
Umfelds

1 Was ldasst die Struktur meines Betriebes zu?¢

I Wo bieten sich Chancen?

0 Bindelung der Krdafte in Form von
Erzeugerzusammenschlissen

o0 Aufbau innovativer Direktvermarktung (Bsp.):

m Hofeigener Kdse (Zusammenarbeit mit einer mobilen
Kaserei)

m Hof-Eis
u Hof-Café
® Urlaub auf dem Bauernhof heute schon wichtiges Standbein



,Manager seines Okosystems* —

Bedeutung fir Landwirte in BW
0 J
o Transparenz in der Produktion

o ,,Nah am Verbraucher®

o ,,Glaserne Produktion als Chance einer direkten
Kommunikation mit dem Verbraucher

0 Hoffeste, Schule auf dem Bauernhof

-1 Nachvollziehbarkeit der Herkunft

0 Beispiel Kooperation mit Migros Reutlingen



Markte als Chance

1 Handlungsspielrdume in der Vermarktung nutzen!

71 Innovationspotentiale Ausschopfen — das Beispiel
»Milchwirtschaft “

-1 Aussagen von Prasident Kuhn zur Debatte um einen
Milchfond in eben diese Richtung

Kommentare
Mllch IS'I: nicht gleich Mnch

7 D[e Kurzung der Agrarh;!fen |st auch eme Chance fiir die Bauern :

Quelle: Siddeutsche Zeitung, 28. Juli 2008



Markte als Chance

~Was den deutschen Milchviehhaltern fehlt, sind Konzepte
fir eine geschickte Vermarktung. Bestes Beispiel dafir
ist die Mineralwasserbranche.”

0 Wasser wie Milch homogenes Gut
o0 Markt ausdifferenziert und vielfdltig

0 Preisspektrum teilweise erheblich

»Wasser ist eben nicht gleich Wasser.*

Quelle: Siddeutsche Zeitung, 28. Juli 2008



Markte als Chance

JETZT PFLUCKEN:
KRUMBACH BIO
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wochmeckt r;och besser als aus Nachbars Garten“

Quelle: Krumbacher.de (2008), Eiszeitquell.de (2008)



Markte als Chance

»Fur die Milch von glicklichen Kihen wdare sicher so
mancher Verbraucher bereit, tiefer in die Tasche zu
greifen. So verkauft etwa ein Schweizer Bergbauer
seine Milch nach Hanglagen - dhnlich wie es beim Wein
Ublich ist - mit groBem Erfolg und zu einem Preis, der
deutlich Gber dem Gblichen Niveau liegt.”

»,o0lche Ideen werden jedoch in der Regel nicht in
nichternen Biros von Ministerien geboren.*”

Quelle: Siddeutsche Zeitung, 28. Juli 2008



AuBerer Zwang zur Marktentwicklung

Vergleich der Szenarien fiir den Ausstieg -

index
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Milchpreis - 2008 = 100
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=0=Soft landing +1% =O=Soft landing +2% =7~Hard landing H09 =~ Hard landing H15

Quelle: HeiBenhuber (2008), nach Bensted-Smith, GD Landwirtschaft (2008)



AuBerer Zwang zur Marktentwicklung

1 Herausforderungen der Zukunft machen gerade im
Milchbereich weitere Innovationen unumgdnglichl!

o Abschaffung Quotenregelung
o Marktwirtschaft entscheidet Uber Fortbestand

1 Veredelung der Milch (genossenschaftlich) selbst in
die Hand nehmen!



Fazit

o Radikaler Wandel der Agrarpolitik steht bevor

1 Wettbewerb um Preis kann nicht gewonnen werden
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Fazit

1 Radikaler Wandel der Agrarpolitik steht bevor
7 Wettbewerb um Preis kann nicht gewonnen werden
11 Heimischer Sektor muss Regionalitat als
Vermarktungsargument weiter entwickeln
o Okonomische und Skologische Vorteile
0 Qualitatsbegriff aufgreifen und definieren
O (Aktuelle Debatte in Brissel ernst nehmen)
O Vertrauen und Reputation aufbauen
O Qualitat kommunizieren (Staat und Markt)

O Verbraucher fir heimische Produkte begeistern!






Gentechnik in BW?

0 34 der Verbraucher in BW lehnen Einsatz rundweg ab

71 Politik nicht bereit, den Verbraucherwiinschen Rechnung
zu tragen: ,,Sowohl-als-auch®

11 Koexistenz aus Sicht der Verbraucherkommission BW
»hicht moglich®

1 Kleinstrukturiertheit verbietet Einsatz faktisch

o1 Abschottung / Abkopplung Weltmarkt zunehmend
schwierig
1 43% der Baumwollflache Gentech-Saatgut
0 64% der Sojaflache Gentech-Saatgut



Gentechnik - Fakten

Weltweite Anteile an GVO-Fldchen (%) fir Hauptfruchtarten (in Millionen ha) in 2007

160 148

B Konventionell

140 .
B Gentechnisch verandert

120
100
80
60
40

20

64% 43% 24% 20%
Sojabohnen Baumwolle Mais Raps

Quelle: nach James (2008); ISAAA Report 2007



11 Aspekt der Abhdngigkeit der Bioenergie-Erzeugung

von Rohstoff-Preisen



