Nilens vand er
livsnerven i Egypten
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Egypten er naesten pa starrelse med Stor-
britannien, Frankrig og Tyskland tilsam-
men. Alligevel er de fleste af landets 76
mio. indbyggere tvunget af geografiske &r-
sager til at leve langs Nilen. Kun fire pro-
cent af jorden i Egypten kan dyrkes og op-
retholde liv.

Egypten er et fattigt land med en svag
gkonomi, 40 procent af befolkningen lever
for under to doilar om dagen, og arbejds-
lesheden er stor - officielt ni procent, uof-
ficielt 20-30 procent. Landbrug er et vig-
tigt erhverv - 30 procent af befolkningen
lever af det. Vanding er en absolut betin-
gelse for produktion, og derfor er Nilen
med sine enorme vandmangder forud-
sa@tningen for, at jorden overhovedet kan
dyrkes.

Uden vand intet liv

Nilen, ogsa kaldet verdens lengste flod
med sine godt 6.700 kilometer, laber i en
s-form gennem Egypten fra grensen til
Sudan i syd og danner et stort delta i nord,
hvor den laber ud i Middelhavet.
Geografisk kan Nilen dels op i tre zoner:
@vre Nilen, Mellem Nilen og Nilen deltaet.
Langs med Nilen, ogsa kaldet Nilen dalen,
lever 98 procent af befolkningen, hvor
stersteparten er koncentreret i Nilen del-
taet og i de store byer Alexandria og Kairo.
Nilen dalen selv deler Egypten i to store
prkenomréder, hvor den vestlige del deek-
ker 68 procent, og den sstlige del 20 pro-
cent. Her lever de gvrige to procent af be-
folkningen i henholdsvis oaser og nyind-
vundet erkenland anvendt til landbrugs-
produktion.

Pa grund af Egyptens geografiske og socio-
gkonomiske forhold fremtraeder tre typer
af landbrug:

Landbrug langs Nilen dalen, landbrug i oa-
serne og landbrug i det nyindvundne aor-
keniand.

Flest sma brug

De okologiske landbrug i de nyindvundne
orkenomrader er generelt store bedrifter,
ofte pa flere hundrede hektar, mens land-
brugene i caserne og i Nilen dalen er me-
get sma. Over halvdelen af Egyptens 460
okologiske bedrifter er mellem 4 og 20
hektar. Der er ganske fa bedrifter over 400
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NILEN — Nilen er verdens lzengste flod, der uspringer i hajlandet i Uganda. Floden er 6.700
kilometer lang og skaber grundlag for alt liv og landbrugsproduktion i Eqypten.

hektar, men de daekker naesten 20 procent
af det gkologiske areal.

Vand fort under Suezkanalen

Et eksempel pa en sadan moderne gkolo-
gisk farm kunne vaere Al Houda. Al Houda
blev etableret i 1997 i Sinai erkenen og
omiagde sine 800 hektar til gkologisk drift
i 1998. Vandforsyningen kommer via rer-
ledning fra Nilen 100 kilometer borte og
fores under Suezkanalen, hvor vandet
pumpes videre ud til de nyindvundne
landbrugsomrader. Al Houda ligger strate-
gisk godt, da den s4 at sige er endestatio-
nen for vandforsyningen, og er derfor om-
givet af erkenland. Dette bruges strategisk
i markedsferingen, da farmen ikke er om-

givet af konventionelle bedrifter med risi-
ko for vindferte sprajtemidler.

Eksport til England

Al Houda eksporter de fleste af sine gko-
logiske produkter specielt til de engelske
supermarkedskaeder Tesco, Sainsbury’s og
Marks & Spencer. Produkterne er grgnsa-
ger og frugter og afsattes iser i Europas
off-season periode fra december til maj.
Grensagerne er ofte arbejdskraftintensive
produkter som sukkerarter, franske ban-
ner, forarsleg, babymajs, babyguleradder
og kartofler. Blandt frugterne dominerer
diverse citrusfrugter, abrikos og mango.

P& Al Houda er der tilknyttet et stort mo-
derne pakkeri, hvor gransager pakkes, sor-




teres og kvalitetstjekkes inden udskibning
til enten Port Said eller Cairo, begge steder
mindre end 100 kilometer fra farmen. Al
Houda beskaftiger 450 fuldtidsansatte og
500 deltidsansatte.

Husdyrgedning

For at sikre en fornuftig tilfersel af
naringsstoffer har Al Houda ogsa etable-
ret en kedkvaegsproduktion pa cirka 500
styk. De indgér samtidigt i seedskiftet, hvor
blandt andet restprodukter fra produktio-
nen af babymajs kan anvendes som foder.
Der findes ikke en decideret afsatning af
pkologisk ked i Egypten, s& de ma salges
som konventionelle. Denne problemstil-
ling slds mange af de af okologiske bedrif-
ter med i Egypten, idet det ofte kun er en-
kelte hegjvaerdiafgreder, som finder afseet-
ning til eksport eller til det voksende
hjemmemarked. Hjemmemarkedet er
koncentreret omkring byerne Cairo og
Alexandria samt hotellerne i turistomra-
derne ved det Rede Hav. 4

KVINDEARBE|DE ~ P4 Al Houda farmen skaerer kvinderne rodderne af logene, og binder dem
i bundter. | pakkeriet tjekkes bundterne, inden de pakkes og sendes til europaeiske super-
markeder som Tesco og Sainsbury.

Frugt- og grontpriser stiger
mindre end gvrige fedevarepriser

Danmarks Statistik har offentliggjort priseendringer fra marts
2007 til marts 2008 malt i procent.

Heraf frem gér det, at frugt er steget med 5,60 procent, og
gronsager er steget med 5,74 procent.

Friske gronsager ekskl. kartofler steg med 5,02 procent, mens
frosne gransager steg med 5,99 procent.

Kun prisen pa kartofler er med 7,81 procent steget en anelse
mere end fadevarer generelt, hvor prisstigningen var 7,70 pro-
cent. | samme periode steg forbrugerprisindekset med 3,07 pro-
cent.

England satser milliarder
mod fedme

Den engelske regering har sremeerket fem mia. kro-
ner i kampen mod fedme. Hvis dagens tendens
fortseetter, vil 60 procent af englaenderne nemlig
veere overvagtige i 2050. Et sundhedsproblem, som
koster samfundet mange penge.

Regeringen vil have, at butikkerne far et enkelt og
feelles maerkningssystem af levnedsmidler for at
hjeelpe kunderne med at nedsatte deres forbrug af
fedt, sukker og salt. Desuden er det tanken, at de lo-
kale myndigheder far sterre befgjelser til at forhin-
dre etablering af fastfoodrestautanter neer parker
og skoler. I skolerne vil regeringen satse mere pa
oplysning om kost og opfordre eleverne til at cykle
til skole. Endelig vil regeringen sammen med re-
stauranter og butikker tage et nyt codex i brug i den
feelles kamp mod fedme.

Kampagnekoordinator klar til nye
udfordringer

6 om dagen kampagnen har faet ny koordinator. Det er Vibeke
Toft (38), der kommer fra en stilling som kampagnechef i Radet
for Storre Faerdselssikkerhed, hvor hun har varet de seneste
seks dr. Vibeke Toft har en kandidatgrad i kommunikation og er
desuden akademigkonom i markedsfering. Hun har tidligere
veeret ansat pa kommunikationsbureau med fokus pa offentlige
kampagner.

Vibeke Toft ser blandt sine vigtigste missioner som koordinator
at pleje partnerskabet og serge for, at alle far noget ud af at
vaere med.

- Det er vigtigt, at vi arbejder endnu bedre sammen og udnyt-
ter de spaendende muligheder i, at partnerne er s& forskellige.
Desuden skal vi lave gode strategier, der forer os i den rigtige
retning sa effektivt som muligt. Gerne nye og innovative ideer,
der ager indtaget af frugt og grent, siger Vibeke Toft, der ogs3 vil
gere en indsats for at finde nye samarbejdspartnere, gerne fra
detaithandlen.

En af Vibeke Tofts staerke sider er strategisk arbejde:

- Jeg er derfor meget glad for, at vi ved hjaelp af midler fra Fe-
devareministeriet for forste gang
har fdet vores eget kampagne-
budget, sa vi kan bruge resurser pa
at kvalificere de indsatser, vi skal i
gang med. | forste omgang handler
det om at gge indtaget blandt de
bernefamilier, der spiser mindre
end 300 gram per familiemedlem
dagligt

VIBEKE TOFT
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