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(Mi) 29% der Haushalte geben an, Okoprodukte zu kaufen, und zwar 8% regelmaBig, 14% gelegentlich und 7%
selten. Dies sind Ergebnisse aus einer aktuellen Untersuchung zum Thema Einstellungen und Kéuferprofile bei Bio-
Lebensmitteln. Hier einige ausgewdhlte Highlights:

+ Den Anteil von Okoprodukten an den Gesamtausgaben fiir Lebensmittel schatzten die im Jahre November 1999

befragten Verwender im Schnitt mit ca. 13% ein. Dies entspricht auf die Bevélkerung hochgerechnet einem Markt-
anteil von ca. 3% fiir Oko-Produkte. Trotz der Schwierigkeiten bei der Erhebung befindet sich dieser Wert in einem
durchaus realistischen Korridor.

« Die meist genannten Okoprodukte sind Eier. Auf den Réngen zwei bis fiinf folgen Gemiise, Obst, Kartoffeln und

Brot. Andere Untersuchungen zeigen, dass gerade bei losen Eiern oft Direktvermarktung mit ,Oko” gleichgesetzt
wird, so dass hier von einem hohen Verwechsleranteil ausgegangen werden muss.

« Zur Versorgung mit Oko-Produkten nutzt der Verbraucher im Schnitt zwei bis drei Einkaufsstatten. Fir alle Kaufer
von Okoprodukten sind dies hauptséichlich der Supermarkt, der Wochenmarkt und der Bio-, Naturkostladen. Interes-
sant ist, dass die regelmé&Bigen Kaufer andere Praferenzen beziiglich der Einkaufsstatte haben.

« Bei den Kaufmotiven stehen Gesundheitsaspekte zwar noch mit Abstand an erster Stelle, haben aber an Bedeu-
tung gegeniber 1996 verloren. Der bessere, natirlichere Geschmack der Oko-Produkte riickt auf Rang zwei und
liegt jetzt vor der Ablehnung der Chemie in der Landwirtschaft.

Schon vor der BSE-Krise beabsichtigten 82% der Befragten im Jahr 2001 mehr fir Oko-Produkte auszugeben als
bisher. lhren Konsum deutlich steigern wollten immerhin 21%. Auch in friheren Befragungen wurden solch hohe
Werte gemessen. Jedoch divergierten Absichten und Kaufentscheidungen angesichts von Preisdifferenzen bisher
deutlich. Angesichts der BSE-Krise, der ffentlichen Diskussion iber Nahrungsmittelsicherheit und den zu erwartenden
politischen Weichenstellungen in Richtung 6kologischer Landbau werden Oko-Produkte aber erheblich an Bekannt-
heit und Interesse gewinnen — beste Voraussetzungen dafiir, dass im Jahre 2001 ein erheblich héherer Anteil von
Konsumenten als in der Vergangenheit ihre Einkaufspléne in reale Kaufentscheidungen umsetzen.

Die Studie umfasst 48 Seiten und ist unter der Bestellnummer K121 fir 92,- Euro erhéltlich. Ein Bezug der Untersu-
chung per Mail im PDF ist méglich. Bitte nutzen Sie fir lhre Bestellung die rickwértige Seite.
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